


问题：最近一些现象的背后逻辑是什么？

1、美团PK滴滴

2、新潮PK分众

3、瑞幸PK星巴克

数据智能+网络协同才是真垄断，否则是伪垄断，规模成本经济护城河不高，特别是一家独大高利行业。



数据智能+网络协同催生行业新物种

财富更替:

组织者

匠人 程序员



23年线上发展逻辑，最终形成流量垄断

5-8年 线下会重走一遍

地方站长 PC 博客 app四大门户 超级app
黑洞级app

流量平台

地方小广告 全国大型广告 数字化户外广告 流量化户外广告 黑洞级流量平台

线上媒体的发展轨迹，线下将重走一遍



一千年前的挂旗 现在也没变过 未来必将数字化

中国线下媒体千年一遇的机会，手工时代升级为流量时代

每一个行业发生技术大变革的时候，都会产生新一代伟大企业，

未来，所有媒体必将数字化，数字化的媒体必将流量化，

线下媒体最终会成为线下流量平台，这是一个千亿级的赛道。
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近几年，其他媒体的发展速度远远低于电梯媒体

电梯传媒，足以容下两家千亿级公司



1、中国社区媒体流量平台（日活3-5亿）

2、中国社区媒体大数据平台

3、中国社区媒体智能投放系统（BITS）
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新潮，是一家互联网媒体创新企业



百亿资金，匠心打造的社区媒体流量平台
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100座城市

65万部电梯

日均覆盖近2亿人群

超过12000个品牌的共同选择



新潮与华为、中国移动、信大捷安 签署战略合作协议

共建“安全、智能、精准”的中国生活圈物联网流量实验室



产品卖到家，广告投新潮

家庭消费达成共识新场景

正在从客厅电视转变为电梯电视

家庭消费是家人共同的决策、需要达成共识

决策权从父亲转变为：女人>小孩>老人>狗>男人

＋

卖到家庭的产品占总产品的80%以上

过去线下从买媒体卖产品，升级到交易+社区流量的闭环，效率和成本优化（C2M)



梯媒行业第二，社区流量第一

• 梯媒行业第二，覆盖100个城市，65万+部电梯，超过12000个品牌的共同选择。

• 中国社区第一媒体流量平台，每天覆盖2亿中产人群，产品卖到家，广告投新潮。

• 新潮是创业企业， 有流量红利期， 能给合作者优惠的价格。

电梯电视数量第一

新潮65万

分众31.5万

新潮4万

分众约3.7万

中国小区数量第一

备注：分众数据截止到2018年6月30日



投放误区1：饱和攻击=老城区+新富人群+一小时生活圈

备注：数据来源于国家统计局-人口普查；地图中绿点代表竞品LCD点位，红点代表新潮点位

老城区

新富区

一小时生活圈

老城区

新富区

人口占比(上海）

年轻人群聚集，消费实力不弱
一小时
生活圈

聚集老城区外圈
城市新贵，高消费人群

空心化，老年人集中，流动人口多 1/4

人口占比(上海)

3/4



数据来源：国家统计局2018年1季度主要经济指数；新潮点位表/梯媒行业数据

投放误区2：长三角没有“穷人”, 全是有钱的消费者

长三角可支配收入
为全国水平近1.5倍

长三角平均 全国平均

12城 9.5万

20城 15.8万

上海、南京、苏州、杭州、宁波、盐城、扬州、镇江、泰州、舟山、芜湖、马鞍山、无锡、常州、南通、
嘉兴、绍兴、金华、台州、合肥

上海、南京、无锡、苏州、泰州、杭州、宁波、嘉兴、湖州、台州、合肥、芜湖

长三角城市布局 电梯总计

竞品

长三角打深打透找新潮！

11550元

7815元



资源对比：新潮和分众的电梯总量相当

* 分众数据截止2018年6月

* 新潮数据截止218年7月

新潮：100个城市；65万+部电梯

分众：95个城市；电梯总数50万+部

新潮和分众的电梯重合数不到30%，70%的资源并不重叠

新潮和分众电梯总数差距不大，资源重合度低，互补性极强
例如上海、重庆：



新潮传媒矩阵：社区电视第一，商务电梯第二，框架媒体第二
誓将梯媒价格降一半

总数已有7万部商务电梯电视

日均覆盖5000万+白领人群

梯视传媒-商务楼电梯电视

将覆盖300城市 拥有300万媒体版位

日均将覆盖3亿主流人群

美框300-电梯框架



已合作 1 2 0 0 0多个品牌，广告行业已从 1 . 0规模效应升级到 2 . 0场景效应，新潮客户会超过 1 0万个

……..

新 潮 传 媒 合 作 品 牌



竖视频

突出产品
抖音式广告



竖视频

突出场景

沉浸式

观看体验



以内容

吸引用户

竖视频

突出人物



竖视频

突破局限

以创意

吸引用户



谢谢！


