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01. 
大数据革了传统市场研究的命？ 
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大数据革了传统市场研究的命？  
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02. 
从认知到应用， 
大数据落地面临“内困外难” 
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从认识到应用，大数据落地面临“内困外难”  
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03. 
赛立信大数据分析应用平台（SMR DMP） 
致力让大数据落地成为现实 
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赛立信大数据分析应用平台（S M R  D M P），让大数据落地成为现实 
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级，驱动商业模式的转型。 

SMR 

DMP 

市场研究服务 媒介研究服务 

通信研究服务 竞争情报研究服务 



赛立信大数据分析应用平台（S M R  D M P），让大数据落地成为现实 

频率／节目
满意度  

线上数据、实时采集
数据、调研数据 

监测&调研 

数据合作&对接  合作数据、系统对
接 

品牌／产品
广告 

传统终端 

车载终端 
手机／移动终端 

CRM 

第三方数据 

行业产
品销量 

数据 
合作方 

EDM／短信 

ETL 

用户收听轨迹 

用户U&A 

用户画像  

线下行为
追踪 

用户消费轨迹 



拥抱大数据—市场研究的前路和商机 
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赛立信大数据分析应用平台（S M R  D M P），给赤裸裸的大数据穿上华丽的外衣  
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