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什么是智能营销
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智能营销就是通过场景感知

实现精准匹配，用最优的媒体触
实效衡量，最终达成对顾客的

什么是智能营销？
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场景感知挖掘顾客需求，凭借AI技术

媒体触达用户，带来更可靠的
最终达成对顾客的心智导向。
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智能营销关键点

将商场分成122个区域

Hui et al., 2013

智能营销关键点1：场景感知

RFID技术采集的顾客购物路径示例
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智能营销关键点智能营销关键点2：精准匹配
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智能营销关键点

动态重定向广告

当天的广告转化率

Anja and Tucker, 2013

智能营销关键点2：精准匹配

动态重定向广告

用户浏览了评论网站



智能营销关键点

传统的户外广告
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智能营销关键点3：媒体触达
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智能营销关键点
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智能营销关键点
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